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ПЕРЕДМОВА
Ми живемо в час глобальної цифрової
комун�кац�ї та �нтенсивного
�нформац�йного потоку,  де стикаємося
з р�зноман�тною �нформац�єю через
сучасн� мед�а — в�д достов�рного й
високояк�сного контенту до
ман�пулятивного чи створеного
штучним �нтелектом. З прискоренням
цифров�зац�ї (диджитал�зац�ї,
диг�тал�зац�ї) обсяг неправдивого,
оманливого та часто агресивного
контенту стр�мко зростає. Такий контент
кидає суттєвий виклик демократичн�й
стаб�льност�, порушує процеси
прийняття р�шень � породжує сусп�льне
невдоволення. Попри те що
р�зноман�тн� мед�а стали частиною
нашого повсякденного життя та
�дентичност�, чи вм�ємо ми шукати
правду та в�др�зняти над�йне
джерело в�д недостов�рного чи
ман�пулятивного? Як ми можемо
роз�братися у безк�нечному хаос�
зображень, звук�в, текст�в, символ�в,
даних та людських � машинних
комун�кац�ях, що їх супроводжують? 

3

Учитель — це хранитель знань �
вихователь творчого потенц�алу
людини, який має глибок� знання з
предмету. Однак їм часто важко
донести ц� знання кр�зь призму
сучасного мед�асв�ту. Необх�дно
впроваджувати б�льше структурованих
активностей для залучення учн�в, не
вимагаючи в�д них попередн�х
ґрунтовних знань. Тому ми
представляємо �нновац�йний комплект
захопливих практичних вправ �з
прикладами та детальними сценар�ями,
як� можна легко адаптувати до
р�зноман�тних тем, розроблений
Балт�йським досл�дницьким центром
цифрової ст�йкост� DIGIRES та командою
експерт�в �з мед�а й мед�аграмотност�, а
також вдосконалений та протестований
Балт�йським центром взаємод�ї з
боротьби з �нформац�йними
порушеннями BECID.

Серед невичерпної к�лькост� �нформац�ї
та даних важливо мати ясн�сть �
розум�ти, чому або кому можна
дов�ряти. Тому нам треба навчитися по-
�ншому сприймати св�т навколо себе —
св�т, перенасичений �нформац�єю,
в�двол�кальними чинниками та
ман�пуляц�ями, — � щоразу запитувати
себе: чи є правдивим те, що
з'являється на екран� смартфона чи
комп'ютера?

Ц� активност� спрямован� на те, щоб
зробити осв�ту з мед�аграмотност�
ближчою до реального досв�ду учн�в,
залучати їх до активного д�алогу та
прислухатися до їхньої думки.

Найефективн�ше навчання
мед�аграмотност� — це розмова про
повсякденн� проблеми.



ПРЕДИСЛОВИЕ 
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Саме тому вправи в�д DIGIRES
розроблен� так, щоб заохочувати вс�х
учасник�в думати, п�ддавати сумн�ву
�нформац�ю, яка з’являється у
в�дкритому доступ�, � спонукати їх
виходити �з зони комфорту, оск�льки
саме за її межами в�дбувається
справжнє навчання. Кр�м цього,
завдання акцентують увагу на
важливост� рефлекс�ї над досв�дом
учасник�в, оск�льки т�льки через
рефлекс�ю можна зробити точн�
висновки.

Практичн� заняття включають
детальний покроковий план, поради та
вказ�вки, а також питання для дискус�й,
як� допоможуть учителю як�сно та
своєчасно п�дготуватися до урок�в �з
мед�аграмотност�.

Метод «Латеральне читання» (Lateral
Reading) навчить вас визначати
елементи над�йного джерела й
оц�нювати текстову та в�зуальну
�нформац�ю з погляду достов�рност�,
допоможе розвинути навички анал�зу
тексту та увагу до деталей, а також
усв�домити важлив�сть упов�льнення
п�д час споживання контенту.

Інтерактивна вправа
«Мед�апрогулянка» (Media Walkshop)
спонукатиме вас розп�знавати та
пом�чати мед�а прост�р довкола й
розум�ти значення �нформац�ї та мед�а-
об’єкт�в у повсякденному житт�.

Інтерактивна вправа «Категоризац�я
думок» (Categorising Opinions)
допоможе зрозум�ти, як дихотом�чне
мислення та класиф�кац�я речей як
«чорне» чи «б�ле» розд�ляють
сусп�льство та штовхають його до
протистояння, поляризац�ї та мови
ворожнеч�.

Метод «Розум�ння невизначеност�»
(Understanding Uncertainty) допоможе
вам розп�знати свої емоц�ї, повед�нку та
тенденц�ї при пошуку �нформац�ї в
умовах невизначеност�. В�н також
покращить вашу здатн�сть протистояти
ман�пуляц�ям � дез�нформац�ї, як, до
прикладу, фейков� новини та
пропаганда, як� особливо поширен� п�д
час криз � пер�од�в невизначеност�.

Приєднуйтеся до нас � скористайтеся
колективними знаннями та досв�дом
для формування культури навчання та
взаємного обм�ну!



ВПРАВИ ДО
УРОКІВ

Виявлення та спростування
ман�пулятивного контенту покращується
завдяки читанню та анал�зу тексту, що
можна ефективно розвивати за
допомогою р�зних техн�к, як� легко
застосовувати в повсякденному житт�.
Одн�єю з ключових звичок п�д час
користування �нтернетом є латеральне
читання.

1. Розум�ння тексту: чи знаєте ви,
що ми читаємо вертикально? 
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Латеральне читання — це важлива
навичка мед�аграмотност�, яка
передбачає пошук �нформац�ї всередин�
джерела та одночасне досл�дження
к�лькох перспектив та джерел. Такий
метод дозволяє кожн�й людин� оц�нити
достов�рн�сть � над�йн�сть �нформац�ї, з
якою вона стикається. Завдяки
пор�внянню даних на р�зних платформах
� анал�зу профес�онал�зму й
упередженост� джерел, учн� отримують
змогу краще розум�ти комплексн�
проблеми та в�др�зняти достов�рну
�нформац�ю в�д оманливої. Латеральне
читання сприяє розвитку критичного
мислення та допомагає студентам
ефективно ор�єнтуватися у широкому
простор� цифрових мед�а.

Обробка �нформац�ї таким способом
передбачає, що, аби знайти б�льше даних
про вебсайт, користувач проводить
в�дносно небагато часу на ньому.
Натом�сть користувач «в�дступає» в�д
стор�нки та шукає, що про цей сайт
кажуть �нш� над�йн� джерела. Наприклад,
це може бути в�дкриття к�лькох вкладок у
браузер�, комб�нування  �нформац�ї з
�нших ресурс�в в �нтернет� та пор�вняння
р�зних джерел �нформац�ї для кращого
розум�ння досл�джуваного вебсайту.

Латеральне читання є ефективною
стратег�єю для визначення над�йност�
джерела. Пор�внюючи �нформац�ю з
�ншими джерелами, можна перев�рити
твердження та отримати б�льше
контекстних даних про джерело. Цей
метод, який використовують профес�йн�
фактчекери у своїй повсякденн�й робот�, є
ключовим �нструментом для перев�рки
достов�рност� джерел.

Багато запитань, як� ставлять профес�йн�
фактчекери, схож� на т�, що ставлять
латеральн� читач�, як� прокручують
стор�нку вгору-вниз, оц�нюючи ресурс.
Однак на в�дм�ну в�д таких читач�в,
фактчекери розум�ють, що �стина, радше,
прихована в мереж� посилань на сайт (�
коментар�в про нього), н�ж на самому
сайт�.

Латеральне читання допомагає оц�нити
як�сть сайту, який в�дв�дує користувач, з
погляду точност� �нформац�ї, отримати
ширшу перспективу щодо
опубл�кованого контенту та зрозум�ти, чи
має сайт редакц�йний контроль або
репутац�ю експертного джерела, що
дозволило б п�дтвердити достов�рн�сть
опубл�кованих факт�в.



ТЕМА УРОКУ
Метод латерального читання для
над�йного пошуку �нформац�ї.

КЛАС
9–12 

ПРЕДМЕТИ, У ЯКІ
МОЖНА ІНТЕГРУВАТИ
ЦЕЙ ПЛАН УРОКУ
Уроки р�дної мови (литовської,
латв�йської, естонської, української),
[ВО1] англ�йської та �нших �ноземних
мов, �стор�ї, громадянської осв�ти,
�нформац�йних технолог�й (ІТ) або в
рамках неформальної осв�тньої
д�яльност�.

МЕТА УРОКУ
Ознайомити учн�в з поняттям � методом
латерального читання та показати, як
застосовувати цю техн�ку в
повсякденному житт�.
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ВПРАВИ ДО
УРОКІВ

1. Розум�ння тексту: чи знаєте ви,
що ми читаємо вертикально? 

ОЧІКУВАНІ РЕЗУЛЬТАТИ
УРОКУ

Визначити ознаки над�йного
джерела.

1

2

3

Навчитися оц�нювати текстову та
в�зуальну �нформац�ю з погляду
достов�рност�.

Розвивати вм�ння анал�зувати
тексти, звертати увагу на детал� та
усв�домлювати важлив�сть
упов�льненого споживання контенту.

ПРАКТИЧНА
ДІЯЛЬНІСТЬ
Латеральне читання.

ТРИВАЛІСТЬ
45 хв.

НЕОБХІДНІ МАТЕРІАЛИ
ТА ОБЛАДНАННЯ

Рр�зн� текстов� приклади
дез�нформац�ї (наприклад, стаття на
певному вебсайт�, публ�кац�я в
певн�й груп� соц�альної мереж�).
Комп’ютер.
Проєктор (або �нтерактивна дошка).

1

2
3

ПІДГОТОВКА

Учитель готує презентац�ю про метод
латерального читання, який можна
використовувати п�д час споживання
�нформац�ї в режим� онлайн.
Презентац�ю можна п�дготувати з
використанням навчальних матер�ал�в,
наданих Стенфордським ун�верситетом
(англ�йською мовою).

https://cor.stanford.edu/curriculum/collections/teaching-lateral-reading/


Перед уроком учитель готує к�лька
приклад�в дез�нформац�ї (наприклад,
статтю з певного вебсайту чи допис в
певн�й груп� соц�альної мереж�).
Приклади з https://minfo.lt/ (можна
використати вебсайт, що �м�тує
достов�рну журнал�стику). Вар�анти
в�дпов�дних приклад�в включають
статтю, розм�щену на вебсайт�, який
активно поширює дез�нформац�ю;
шахрайський сайт, що �м�тує над�йний
мед�аресурс � коп�ює його атрибути, так�
як логотип, назва, стиль статей тощо;
публ�кац�я в суперечлив�й груп� у
вибран�й соц�альн�й мереж�. Обран�
приклади можуть м�стити текстовий та
в�зуальний матер�али. Проте
найголовн�ше, щоб вони були
оформлен� у форм� статт�, тобто щоб
текстовий матер�ал становив б�льшу
частину прикладу.
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ВПРАВИ ДО
УРОКІВ

1. Розум�ння тексту: чи знаєте ви,
що ми читаємо вертикально? 

СТРУКТУРА УРОКУ/
ВПРАВА

Учитель робить презентац�ю про метод
латерального читання, пояснюючи
його важлив�сть � практичне
застосування в реальному житт�.

ВСТУП (~10 ХВ.)

ГРУПОВА РОБОТА (~10–
15 ХВ.)
Учн� отримують практичне завдання,
яке можна виконувати �ндив�дуально
або невеликими групами по 2-3
людини. 

Кожен учень, �ндив�дуально чи у груп�,
в�дкриває наданий вчителем приклад
дез�нформац�ї на своєму комп’ютер�
(або будь-якому �ншому електронному
пристрої).

Мета завдання — за допомогою вс�х
доступних в�дкритих джерел з'ясувати:

якомога б�льше �нформац�ї про
вебсайт, на якому було розм�щено
приклад;
хто автор статт� чи пов�домлення;
яка �нформац�я в приклад� правдива,
а яка н�;
оц�нити достов�рн�сть прикладу в
ц�лому.

Якщо завдання виконується
�ндив�дуально, то учням можна надати
однаковий приклад дез�нформац�ї, або,
якщо в групах, то кожн�й груп� можна
надати окремий приклад дез�нформац�ї.
Незалежно в�д п�дходу, завдання
заохочує до сп�впрац� та взаємної
п�дтримки. П�сля виконання завдання
учн� повинн� надати якомога б�льше
посилань � аргумент�в, щоб п�дтвердити
свої висновки, що сприятиме почуттю
сп�льного досягнення.

https://minfo.lt/
https://minfo.lt/
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ВПРАВИ ДО
УРОКІВ

1. Розум�ння тексту: чи знаєте ви,
що ми читаємо вертикально?

П�сля виконання завдання вчитель
орган�зовує обговорення наданих
приклад�в дез�нформац�ї, висновк�в, до
яких прийшли учн�, � труднощ�в, з якими
вони з�ткнулися п�д час виконання
вправи. Для обговорення пропонуються
так� запитання:

ОЦІНЮВАННЯ ТА
РЕФЛЕКСІЯ

ОБГОВОРЕННЯ (~10 ХВ.)

Розкаж�ть, що ви д�зналися про
приклад: вебсайт, на якому в�н був
розм�щений, автора тексту,
�люстрац�ї (якщо були) у приклад�,
зм�ст статт�, людей, м�сця та под�ї,
згадан� в статт�.
Якими джерелами ви користувалися
� чому саме ними?
Чи порадили б ви прочитати
�нформац�ю з цього вебсайту або
групи соцмереж� другов� � чому?
З якими труднощами ви з�ткнулися
при анал�з� наведеного прикладу?

Для того, щоб учн� змогли п�дсумувати
св�й досв�д виконання завдання, можна
поставити їм так� запитання (їх також
можна попросити написати свої в�дгуки
на окремих аркушах паперу):

Для домашнього завдання учням
можна запропонувати з’ясувати, як�
вебсайти чи групи в соц�альних
мережах найчаст�ше переглядають їхн�
родич� чи друз�, � проанал�зувати
�нформац�ю на них на над�йн�сть за
допомогою методу латерального
читання.

РЕФЛЕКСІЯ (~10 ХВ.)

Що я в�дчував/-ла п�д час виконання
вправи?
Як� знання/ум�ння допомогли б мен�
краще виконати це завдання?
З якими труднощами я з�ткнувся/-
лася?
Що мен� сподобалось у виконанн�
цього завдання?
З якими труднощами ви з�ткнулися
при анал�з� наведеного прикладу?

ПОДАЛЬШІ ДІЇ
(ДОМАШНЄ ЗАВДАННЯ)

МІСЦЕ ДЛЯ ВАШИХ ДУМОК ТА ІДЕЙ



Зг�дно з визначенням ЮНЕСКО та �нших
в�домих св�тових експерт�в,
грамотн�сть — це наб�р р�зноман�тних
ум�нь використовувати дан� та
�нформац�ю для розум�ння, анал�зу,
�нтерпретац�ї, створення та комун�кац�ї з
ус�м, що проходить через мед�а та
всередин� них. Мед�аграмотн�сть
розвивається, коли ефективно
використовуються принаймн� три типи
«�нструмент�в»: знання (знання того, як
ми думаємо), здатн�сть розп�знавати
почуття (що ми в�дчуваємо) � навички
д�яти.

Як можна побачити, анал�тичне та
критичне осмислення власного досв�ду
роботи з �нформац�єю має вир�шальне
значення для тлумачення концепц�ї
грамотност� та досягнення такого
результату. Саме в цьому полягає суть
критичного мислення. Отже,
мед�аусв�домленн�сть народжується як
результат цих трьох крок�в — мислення,
оц�нювання та сприйняття �нформац�ї;
розп�знавання та оц�нювання того, що
в�дбувається; формування нової думки
та зд�йснення наступного кроку.

2. В оточенн� мед�а: роль
�нформац�йних об’єкт�в у
повсякденному житт�

ТЕМА УРОКУ
Роль �нформац�ї та мед�аоб’єкт�в
у повсякденному житт�.

КЛАС
9–12 

ПРЕДМЕТИ, У ЯКІ
МОЖНА ІНТЕГРУВАТИ
ЦЕЙ ПЛАН УРОКУ
Уроки р�дної мови (литовської,
латв�йської, естонської, української),
англ�йської та �нших �ноземних мов,
�стор�ї, географ�ї, громадянської осв�ти,
�нформац�йних технолог�й (ІТ) або в
рамках неформальної осв�тньої
д�яльност�.
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Ум�ння користуватися �нструментами та
застосунками, як� пропонують
технолог�ї — наприклад, пошуковими
системами в �нтернет� чи особистими
акаунтами в соц�альних мережах, —
безпосередньо пов’язане з
практичними навичками. Водночас
готовн�сть анал�зувати, оц�нювати
контент � в�дсл�дковувати власний
прогрес належить до еп�стем�чних
знань та експертност�. Таким чином,
розвиток мед�аграмотност� — це
б�льше н�ж вм�ння перев�ряти факти,
обирати онлайн-�нструменти,
знаходити над�йн� джерела чи розум�ти
основи журнал�стики. Усе це потр�бно
використовувати та застосовувати на
практиц�: пост�йно мон�торити та
читати як�сну журнал�стику, анал�зувати
дописи в соц�альних мережах, не
поширювати та не д�литися
недостов�рною та неперев�реною
�нформац�єю. 



МЕТА УРОКУ
Розвивати вм�ння спостер�гати та
розум�ти �нформац�йн� об’єкти в школ�,
м�ст� чи �ншому середовищ�, у мед�а чи
онлайн-простор�. Це вимагає переходу
в�д пасивного спостереження до
активного, який передбачає
�нтерпретац�ю п�дказок та значень у
середовищ� та р�зних формах
�нформац�ї. 

ОЧІКУВАНІ РЕЗУЛЬТАТИ
УРОКУ

Розп�знавати �нформац�йн� об’єкти в
навколишньому середовищ� та
намагатися зрозум�ти їхнє значення
в ширшому мед�аконтекст�.
Розвивати вм�ння критично мислити
про те, що стосується
�нформац�йного середовища.

1

2

ПРАКТИЧНА ДІЯЛЬНІСТЬ
Інтерактивний метод
«Мед�апрогулянка» (Media
Walkshop) (п�дх�д «пов�льного
навчання»)

Стратег�я пов�льного навчання
передбачає використання
завдань � метод�в, як�
дозволяють учасникам
прид�лити б�льше часу на
вивчення, спостереження та
роздуми про навколишнє
середовище, його явища та
об’єкти. 

Ми живемо в епоху
швидкоплинної �нформац�ї, де
майже не залишається часу на
практику усв�домленого
сприйняття. Ця стратег�я
навчання, в�дпов�дно, дає змогу
зупинитися та спробувати
зрозум�ти, як� в�дчуття, думки та
роздуми викликає конкретне
середовище чи об’єкти в ньому.

ТРИВАЛІСТЬ
45 хв. (заняття також можна розширити
до двох урок�в / 90 хв.)

НЕОБХІДНІ МАТЕРІАЛИ
ТА ОБЛАДНАННЯ

Для ф�ксац�ї знак�в навколишнього
середовища: карта м�ста/м�сцевост�
(якщо за межами школи) (може
бути план б�льшої буд�вл�), зошити,
ручки, смартфони.
Для рефлекс�ї над отриманим
досв�дом в обраному мед�аформат�
(домашнє завдання): робота
(мед�апродукт), створена групою,
може бути у вигляд� фоторозпов�д�
(фото з поясненнями/цитатами,
щоденник, малюнок). Якщо
завдання передбачає п�дготовку до
наступного уроку, то також п�д�йдуть
подкаст чи в�део — вс� креативн�
методи прийнятн�.

1

2
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2. В оточенн� мед�а: роль
�нформац�йних об’єкт�в у
повсякденному житт�



СТРУКТУРА УРОКУ/
ВПРАВА

Учн� працюють у парах або
невеликих групах, щоб обговорити
питання:

ВСТУП (~5–10 ХВ.)

Що для вас мед�а?
Що ви вважаєте �нформац�йними
об’єктами?

У сучасному контекст� слово
«мед�а» стосується не лише
традиц�йних засоб�в масової
�нформац�ї, таких як преса,
рад�о та телебачення, а й ус�х
�нформац�йно-комун�кац�йних
мед�а та канал�в передач� та
розм�щення �нформац�йного
контенту. Мед�а можуть бути
фотограф�я, к�но та �нтернет.
Соц�альними мережами
активно користуються вс�: в�д
звичайних людей до д�яч�в
пол�тики, б�знесу, науки, спорту
та попкультури. Мед�а можна
використовувати для створення
мистецтва (мед�а-арт).

Інформац�йн� об'єкти
неймов�рно р�зноман�тн� та
можуть �снувати як у ф�зичн�й,
так � в цифров�й формах. Вони
служать для передач�,
комун�кац�ї або збер�гання
�нформац�ї. Ус� ц� об’єкти — в�д
матер�альних речей, як-от
плакати, рекламн� щити та
вив�ски, до цифрової сфери
комп’ютер�в � в�деокамер —
наповнюють наше
�нформац�йне середовище,
кожен з� своєю ун�кальною
роллю та функц�єю.

1
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2. В оточенн� мед�а: роль
�нформац�йних об’єкт�в у
повсякденному житт�

Інтерактивна вправа
«Мед�апрогулянка». Пояснення
завдання учням:

2

Ознайомлення учн�в з метою та
завданнями уроку.
У парах або невеликих групах учн�
обирають маршрут (який може
бути м�сцем у школ� (всередин�), на
шк�льному подв�р’ї чи в клас�). У
цьому середовищ� вони шукають �
документують р�зноман�тн� «знаки»,
тобто об’єкти, пов�домлення та реч�,
видим� та невидим� для людського
ока, так� як камери, телефони,
плакати, малюнки, наклейки, книги
та �нш� �нформац�йн� об’єкти в
школ�.
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2. В оточенн� мед�а: роль
�нформац�йних об’єкт�в у
повсякденному житт�

П�сля завершення завдання учн�
розпод�ляються на рол�
(планувальник маршруту,
письменник, фотограф, дизайнер,
журнал�ст тощо). Рол� можна
комб�нувати, тобто одна особа
може виконувати к�лька завдань.

ГРУПОВА РОБОТА 
(~20 ХВ.)
П�сля того, як маршрут був
спланований (початок, запланован�
зупинки, к�нець), ус� групи рухаються
в нам�чених напрямках. Роздатковий
матер�ал «Розкриття значення
знак�в» можна роздати учням як
допом�жний матер�ал.
Виявивши «знак» (мед�а чи
�нформац�йний об’єкт), вони
прид�ляють час його «прочитанню»:
обговорюють, записують
(фотографують), �нтерпретують,
досл�джують або беруть �нтерв’ю.

Як� ознаки (мед�а та
�нформац�йн� об’єкти) на це
вказують? Наприклад, на дошц�
оголошень ви можете побачити
багато р�зних пов�домлень;
деяк� пов�домлення можуть бути
доброзичливими та
привабливими (наприклад,
запрошення приєднатися до
дискус�йного клубу), а �нш�
можуть бути б�льш агресивними
(наприклад, �нструкц�ї не
см�тити на територ�ї школи)

Що видно, а що приховано в
мед�йно-�нформац�йному
об’єкт�? Наприклад, якщо
обраний �нформац�йний об’єкт
це «ксерокс», то як� дан� в�н
збирає, хто їх арх�вує та збер�гає,
яке його призначення, для чого
в�н використовується тощо?

Роздатковий матер�ал
«Розкриття значення знак�в»;
запитання для обговорення
групами:

Як би ви описали навколишнє
середовище? Воно тихе, шумне,
доброзичливе, агресивне,
дом�нуюче? 

Яку �стор�ю можна створити на
основ� цього досв�ду? Як мед�а
впливають на наше середовище та
виб�р?

ОЦІНЮВАННЯ ТА
РЕФЛЕКСІЯ

ОБГОВОРЕННЯ (~10 ХВ.)



Для того, щоб учн� змогли п�дсумувати
св�й досв�д виконання завдання, можна
поставити їм так� запитання  (їх також
можна попросити написати свої в�дгуки
на окремих аркушах паперу):

РЕФЛЕКСІЯ (~10 ХВ.)

Що я в�дчував/-ла п�д час виконання
вправи?
Як� знання/ум�ння допомогли б мен�
краще виконати це завдання?
З якими труднощами я з�ткнувся/-
лася? 
Що мен� сподобалось у виконанн�
цього завдання?
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2. В оточенн� мед�а: роль
�нформац�йних об’єкт�в у
повсякденному житт�

Який формат мед�апродукту ви б
обрали для розпов�д� ц�єї �стор�ї
(вашого досв�ду)? Чому?

Учн� готують презентац�ю. Створений
групою проєкт (мед�апродукт) може
бути фоторозпов�ддю (фотограф�ї з
поясненнями/цитатами, щоденник,
малюнок). Ус� творч� методи п�дходять,
якщо завдання — п�дготуватися до
наступного уроку; це може бути
подкаст, в�део, постер тощо.

ПОДАЛЬШІ ДІЇ
(ДОМАШНЄ ЗАВДАННЯ)

МІСЦЕ ДЛЯ ВАШИХ
ДУМОК ТА ІДЕЙ



Ми схильн� до дихотом�чного способу
мислення, тобто ми бачимо реч�
чорними або б�лими, хорошими або
поганими. Ми бачимо себе на «б�лому»
боц�, � з ц�єї «б�лої» перспективи ми
сприймаємо та судимо �нших. Зазвичай
це несв�дома тенденц�я мислення, яка
полегшує повсякденне життя (не
потр�бно глибоко замислюватися та
витрачати енерг�ю). До того ж це —
захисна реакц�я. Саме тому дихотом�чне
мислення особливо поширене в умовах
високої невизначеност�. 

Ця с�р�сть є характерною рисою
критичного мислення, яке є складним,
вимагає б�льше розумових зусиль �
зб�льшує невизначен�сть. Вт�м,
навчитися приборкувати
невизначен�сть � с�ру зону (м�ж чорним �
б�лим) можливо.

3. Упереджене мислення: чому
це небезпечно?

ТЕМА УРОКУ
Категоризац�я (поляризац�я) думок �
фрагментац�я сусп�льства через
вплив дез�нформац�ї.

КЛАС (РІК)
9–12

Мозок заспокоюється, коли знає ч�тку
в�дпов�дь: це загроза чи безпека, це
друг чи ворог. Однак такий спос�б
мислення може бути � ризикованим.
Дихотом�чне мислення, за своєю суттю,
є катал�затором поляризац�ї
сусп�льства. Воно непом�тно
п�дштовхує нас до конфл�кту та мови
ворожнеч�, що часто призводить до
комун�кац�ї, що с�є розбрат, та д�й, як�
пропагують ненависть � насильство.
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Реальн�сть не є чорною чи б�лою. Вона
с�ра — св�тл�ша або темн�ша, але все
одно с�ра. Швидка в�дпов�дь дор�внює
полярн�й в�дпов�д�, � критичне мислення
починається в с�р�й зон�. 

Критичне мислення полягає в тому,
щоб прийняти �ншу перспективу, не
втрачаючи своєї �дентичност�.  
Усв�домлення власного мислення —
одне �з золотих правил критичного
мислення. Тому нам сл�д бути
см�ливими та не боятись ставити п�д
сумн�в джерела чи ос�б, як� здаються
нам приємними, є популярними та
яким дов�ряють. Запитаймо себе: чи
маю я фактичн� докази цього?
Можливо, ми зрозум�ємо, що те, що на
перший погляд виглядає б�лим,
насправд� є св�тло-с�рим.



ТРИВАЛІСТЬ

1–2 години (залежно в�д к�лькост�
студент�в � того, наск�льки детально
розглядається кожне запитання).

ПРЕДМЕТИ, У ЯКІ
МОЖНА ІНТЕГРУВАТИ
ЦЕЙ ПЛАН УРОКУ
Уроки р�дної мови (литовської,
латв�йської, естонської, української),
англ�йської та �нших �ноземних мов,
�стор�ї, географ�ї, громадянської осв�ти,
�нформац�йних технолог�й (ІТ) або в
рамках неформальної осв�тньої
д�яльност�.

Урок спрямований на ознайомлення
учн�в �з категоризац�єю (поляризац�єю –
групуванням на два протилежн�
полюси) думок через висв�тлення
р�зних тем чи актуальних проблем;
допомогти учням зрозум�ти, як
категоризац�я розд�ляє сусп�льство, а
саме коли п�д час виникнення
актуального питання, воно
розколюється на два «табори», а думки
людей поляризуються; пояснити, що це
може бути насл�дком впливу
дез�нформац�ї, одним �з найб�льш
значущих ефект�в якої є поляризац�я
погляд�в, переконань або нав�ть
ц�нностей.

МЕТА УРОКУ

ОЧІКУВАНІ РЕЗУЛЬТАТИ
УРОКУ

Ознайомити з основними поняттями
�нформац�ї, дез�нформац�ї та їх
впливу на сусп�льство.

1

Глибше зрозум�ти метод
«Категоризац�я думок» як важливий
�нструмент для розум�ння тонкощ�в
проблем � уникнення спрощених
суджень.
Зрозум�ти, що призвело до т�єї чи
�ншої оц�нки теми чи предмета, що
обговорюється, в контекст� завдань.
Усв�домити ризики винесення
суджень виключно з точки зору
«чорного» чи «б�лого», «хорошого»
чи «поганого», а також потенц�йний
вплив таких суджень на поширення
дез�нформац�ї й нерозум�ння.
Зрозум�ти й навчитися коментувати
небезпеку дез�нформац�ї та те, що є
над�йним джерелом �нформац�ї.
П�дсумувати та проанал�зувати
отриманий п�д час уроку досв�д,
визначивши, що вони зрозум�ли, що
сподобалося, що було найб�льш
ц�нним � що викликало труднощ�.

2

3

4

5

6

ПРАКТИЧНА ДІЯЛЬНІСТЬ
Інтерактивна вправа
«Категоризац�я думок» (тест
«чорне» або «б�ле»).
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3. Упереджене мислення: чому
це небезпечно?



Якщо вс� учн� мають смартфони з
п�дключенням до �нтернету, завдання
можна виконати анон�мно за
допомогою додатк�в для голосування в
режим� реального часу, таких як Slido,
Mentimeter тощо. Проте вчитель має
заздалег�дь це перев�рити та
п�дготуватися. Також можна завчасно
попередити учн�в про те, що для
заняття будуть потр�бн� моб�льн�
телефони з доступом до �нтернету.

СТРУКТУРА/ДІЯЛЬНІСТЬ

Що ви думаєте про глобальне
потепл�ння?
Що ви думаєте про систему осв�ти у
ваш�й країн�?
Що ви думаєте про додаток TikTok?

...

тощо (бажано включати питання, як�
є актуальними в день уроку, �
уникати питань, як� можуть бути
дел�катними для учн�в).

НЕОБХІДНІ МАТЕРІАЛИ
ТА ОБЛАДНАННЯ

Для вчителя: презентац�я,
роздатковий матер�ал �з
п�дготовленими запитаннями.
Для учн�в: ручка та пап�р (к�льк�сть
аркуш�в залежить в�д к�лькост�
учн�в) або смартфон з доступом до
�нтернету.

МОЖЛИВІ СПОСОБИ
АДАПТАЦІЇ ЗАВДАННЯ

Запиш�ть запитання на папер�
(наприклад, 10 запитань), ус� з яких
починаються з� сл�в «Що ви думаєте
про ...?». Наприклад:

ПІДГОТОВКА

Коротко обговор�ть основн� поняття
�нформац�ї, дез�нформац�ї та їх
вплив на сусп�льство.

ВСТУП (~10–15 ХВ.)

1

Вплив �нформац�ї на сусп�льство
чи св�дом�сть людини
десятил�ттями вивчається в
межах р�зних дисципл�н, таких
як психолог�я, соц�олог�я чи
антрополог�я. 
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3. Упереджене мислення: чому
це небезпечно?



Визначення насл�дк�в
дез�нформац�ї для сусп�льства є
одним �з найскладн�ших
виклик�в для досл�дник�в, як�
вивчають цей тип комун�кац�ї.
Хоча соц�олог�чн� опитування,
експерименти, дан� з соц�альних
мереж або спостереження за
людьми в їхньому природному
середовищ� мають як переваги,
так � недол�ки, вт�м, одним �з
найб�льш в�дчутних м�нус�в є
зац�кавлен�сть досл�дника у
к�нцевих результатах. Варто
зазначити, що вплив
дез�нформац�ї на людей
р�зниться, тобто вона по-
р�зному впливає на сприйняття,
ставлення, переконання чи
думки та повед�нку, викликаною
цими впливами. Це залежить
в�д ст�йкост� людей до
ман�пулятивної комун�кац�ї, на
що впливають осв�та, соц�альна,
економ�чна, демограф�чна чи
психолог�чна вразливост�.

ГРУПОВА РОБОТА 
(~30–40 ХВ.)

Аудитор�ї показують слайд, на якому
є лише початок запитання: «Що ви
думаєте про ...?» Для в�зуал�зац�ї
рекомендовано слайд �з спектром
кольор�в � в�дт�нк�в в�д чорного до
б�лого. Наприклад:

Пот�м ус� п�дготовлен� запитання
зачитуються вголос, а учн� записують
в�дпов�д� на своїх аркушах. 
П�сля того, як учн� в�дпов�ли на вс�
запитання, зачитується перше
запитання, � кожен учень читає свою
в�дпов�дь вголос. Завдання вчителя
— виявити в�дпов�д�, пов’язан� з
позитивом (добре) � негативом
(погано). 

Рекомендується попросити
аудитор�ю вказати, де саме на слайд�
вони б «розташували» свою думку
щодо запитання, що обговорюється.
Припуст�мо, що аудитор�я має
тенденц�ю «розташовуватись»
ближче до центру (що на практиц�
трапляється вкрай р�дко), але
в�дпов�дь є явно «б�лою» або
«чорною» за своїм значенням чи
конотац�єю. У такому випадку
рекомендується попросити
аудитор�ю надати слово, щоб ще
б�льше поляризувати думку.

Учн� ознайомлюються з
�нтерактивною вправою
«Категоризац�я думок» («чорний»
або «б�лий» тест) та метою цього
уроку.

2

Погано Добре
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3. Упереджене мислення: чому
це небезпечно?



Прим�тка: У ц�й вправ� думки учн�в
можуть розходитись, що може
призвести до конфронтац�ї. Тому
вчитель(�) мають модерувати
аудитор�ю. У раз� розб�жностей у
поглядах потр�бно наголосити на
природност� �снування р�зних думок у
сусп�льств� �, якщо потр�бно, показати
слайд, на якому два персонаж�, що
дивляться з р�зних бок�в, розходяться в
думц�, яку цифру вони бачать: 6 чи 9.

П�сля того, як в�дпов�д� оприлюднен�,
аудитор�. запитують: «Хто сформував
вашу думку?» та «Хто є джерелом
�нформац�ї?» Запиш�ть одну причину
(максимум три).

Чого ви навчилися з цього досв�ду?
Як �нформац�я, яку ми отримуємо,
впливає на наш� думки та судження?
Чому р�зн� члени сусп�льства мають
р�зн� думки?
Наск�льки небезпечною може бути
думка, сформована п�д впливом
дез�нформац�ї?
Чому небезпечно оц�нювати реч�
лише як «чорн�» чи «б�л�», «хорош�»
чи «поган�»? Що спонукає до таких
суджень?

ОЦІНЮВАННЯ ТА
РЕФЛЕКСІЯ

ОБГОВОРЕННЯ (~15 ХВ.)

РЕФЛЕКСІЯ (~10 ХВ.)
Що вам сподобалось?
Що було складним?
Що було важко зрозум�ти?
Що найб�льше запам'яталося?

МІСЦЕ ДЛЯ ВАШИХ
ДУМОК ТА ІДЕЙ
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3. Упереджене мислення: чому
це небезпечно?

Чому важливо мати над�йне джерело
�нформац�ї? Що таке над�йне
джерело �нформац�ї?



Ман�пуляц�ї та �нформац�йн�
викривлення, так� як дез�нформац�я,
фейков� новини чи пропаганда, є
поширеними й особливо ефективними
в часи криз � невизначеност�, коли
люди найб�льш вразлив�. Люди мають
п�дсв�доме прагнення контролювати
майбутнє, а невизначен�сть асоц�юється
з нев�домим, що ускладнює
передбачення майбутн�х под�й. За таких
умов ми починаємо в�дчувати страх �
тривогу. Ми починаємо шукати
в�дпов�д� в ЗМІ та соц�альних мережах.
Ми стаємо схильними приймати будь-
яку �нформац�ю, яка допомагає нам
«в�дчути майбутнє» — в�дновити
контроль. На жаль, це часто
виявляється дез�нформац�єю — швидко
створеною та позбавленою факт�в.
Насл�дки дов�ри до такої дез�нформац�ї
можуть бути серйозними, що веде до
хибних р�шень �  ще б�льшого
загострення циклу невизначеност�.

Кр�м того, у пошуках в�дпов�дей ми
часто реагуємо в першу чергу емоц�йно
� допускаємо багато когн�тивних
помилок. Як насл�док, ми не завжди
знижуємо р�вень невизначеност� (часто
нав�ть навпаки – п�двищуємо його).
Наприклад, ми шукаємо �нформац�ю,
яка п�дтверджує наш� переконання та
думки; спершу звертаємо увагу на
очевидне; покладаємося на
легкодоступну, але не обов’язково
достов�рну �нформац�ю в �нтернет� чи
соц�альних мережах; за звичкою
формуємо свої думки на основ�
�нформац�ї, яка доходить до нас
першою, а згодом нам важко їх зм�нити
� т.д. Розум�ння рол� емоц�й у процес�
прийняття р�шень є ключовим для
б�льш критично ставлення до
�нформац�ї, яку ми споживаємо.

4. Пошук �нформац�ї: як ми виживаємо
в умовах невизначеност�?

Тому, читаючи джерело �нформац�ї,
задайте соб� так� запитання: 1) чому ця
�нформац�я має бути важливою для
мене? 2) Як� емоц�ї вона у мене
викликає? 3) Чому я реагую саме так, як
я реагую? 4) Хто є автором цього
пов�домлення? 5) Чи м�стить текст
аргументи, чи це лише чиясь думка?

ТЕМА УРОКУ
Емоц�ї, повед�нка та пошук
�нформац�ї в умовах невизначеност�.
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Коли ми ухвалюємо важлив� р�шення
(наприклад, щодо здоров’я, ф�нанс�в,
безпеки чи пол�тики), ми покладаємось
на наявну �нформац�ю та особист� й
колективн� уподобання. Тому важливо
звертати увагу на дез�нформац�ю, яка
з’являється тод�, коли в сусп�льств�
виникає нова або суперечлива тема.



ТРИВАЛІСТЬ
1 година.

ПРЕДМЕТИ, У ЯКІ
МОЖНА ІНТЕГРУВАТИ
ЦЕЙ ПЛАН УРОКУ
Ууроки р�дної мови (литовської,
латв�йської, естонської, української),
англ�йської та �нших �ноземних мов,
�стор�ї, географ�ї, громадянської осв�ти,
�нформац�йних технолог�й (ІТ) або в
рамках неформальної осв�тньої
д�яльност�.

Oзнайомити студент�в �з
невизначен�стю, яка виникає п�сля
значних под�й/ситуац�йних зм�н чи
криз.

МЕТА УРОКУ

ОЧІКУВАНІ РЕЗУЛЬТАТИ
УРОКУ

Ознайомити з методом «Розум�ння
невизначеност�» та його
призначенням.

1

ПРАКТИЧНА ДІЯЛЬНІСТЬ
Інтерактивна вправа «Розум�ння
невизначеност�».

Розум�ти та вм�ти визначати, як
людина почувається в умовах
невизначеност�, як поводиться, де
шукає �нформац�ю та чому.

2

НЕОБХІДНІ МАТЕРІАЛИ
ТА ОБЛАДНАННЯ
Велик� аркуш� паперу, кольоров�
фломастери (також може бути
проєктор).

ПІДГОТОВКА
У к�лькох реченнях опиш�ть
г�потетичну ситуац�ю, що �люструє
критичну под�ю. Це може бути под�я
загальнонац�онального характеру
(наприклад, масова розсилка по
школах неправдивих електронних
лист�в про приховану вибух�вку) або
рег�ональна под�я (залежно в�д того, де
в�дбувається под�я) (наприклад,
випадок насильства чи агресивних д�й
або виявлення наркотик�в у школ�).
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КЛАС (РІК)
9–12

П�дсумувати та обм�ркувати досв�д,
визначивши, що учн� зрозум�ли з
уроку, що їм сподобалося, що
запам’яталося найб�льше, а що
викликало труднощ�.

3

4. Пошук �нформац�ї: як ми виживаємо
в умовах невизначеност�?



В�дпов�д� на запитання можна
представити за допомогою додатк�в для
опитування в реальному час�, таких як
Slido або Mentimeter. Це п�двищить
анон�мн�сть �, можливо, в�дкрит�сть �
залучен�сть аудитор�ї. Однак необх�дно
забезпечити доступ до �нтернету та
наявн�сть в учн�в смартфон�в �з
п�дключенням до мереж�.

СТРУКТУРА/ДІЯЛЬНІСТЬ

Учн� знайомляться з �нтерактивною
вправою «Розум�ння невизначеност�» та
метою уроку.

ВСТУП (~5–10 ХВ.)

ГРУПОВА РОБОТА 
(~30–40 ХВ.)

Учн� знайомляться з ситуац�єю. Її
можна прочитати вголос або
представити на слайд�.

Як ви почуваєтеся в ц�й ситуац�ї?
Чому? 
Перше запитання має заф�ксувати
емоц�ї та, п�д час пошуку причин цих
емоц�й, посилатися на брак
�нформац�ї, що � призводить до
невизначеност�. Бажано обговорити
в�дчуття/стан невизначеност� (коли
востаннє у аудитор�ї було таке
в�дчуття/стан тощо).

1

Що ви робите в так�й ситуац�ї? Чому?
Другим запитанням викладач
намагається переконати аудитор�ю у
важливост� швидкої, ч�ткої та
зрозум�лої �нформац�ї для
подальших д�й людей.

Де ви будете шукати �нформац�ю?
Чому?
Третє запитання спонукає до
критичного мислення, пропонуючи
учням оц�нити експертн�сть джерел
�нформац�ї. Перед аудитор�єю постає
г�потетична ситуац�я, коли оф�ц�йна
�нформац�я недоступна, а в
соцмережах поширюються поради
псевдоексперт�в. Це питання має
бути зосереджено на експертност�
джерела �нформац�ї та оц�нц� ц�єї
експертност� (посада експерта(�в),
осв�та, досв�д тощо), надаючи
студентам можлив�сть приймати
обґрунтован� р�шення.

2

3
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Пот�м ставляться запитання, а
в�дпов�д� студент�в записуються на
великому аркуш�, присвяченому
кожному питанню:

МОЖЛИВІ СПОСОБИ
АДАПТАЦІЇ ЗАВДАННЯ
Г�потетичну под�ю можна в�зуал�зувати
за допомогою символ�в �нфограф�ки та
ефект�в презентац�ї для п�двищення
залучення. 

4. Пошук �нформац�ї: як ми виживаємо
в умовах невизначеност�?



Природна людська реакц�я на
невизначен�сть вимагає
швидкої, ч�ткої та зрозум�лої
�нформац�ї. Ця реакц�я на
невизначен�сть зумовлена
бажанням знати масштаби
загрози, як вона вплине на
кожну людину та як захистити
себе. Зменшення
невизначеност� означає
в�дновлення контролю. Оск�льки
дез�нформац�я не вимагає часу
на перев�рку факт�в чи анал�з
ситуац�ї, вона часто з'являється
першою, створюючи хибну
�люз�ю зменшення
невизначеност� п�д час криз чи
значних под�й.

РЕФЛЕКСІЯ (~10 ХВ.)
Що сподобалось?
Що було складним?
Що було важко зрозум�ти?
Що найб�льше запам'яталося?

МІСЦЕ ДЛЯ ВАШИХ
ДУМОК ТА ІДЕЙ
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Чого ви навчилися з цього досв�ду?
Як люди реагують на невизначен�сть
� чому?
Чому дез�нформац�я з’являється
ран�ше за фактичну �нформац�ю в
умовах невизначеност�?
Що визначає експертн�сть джерела
�нформац�ї?

ОЦІНЮВАННЯ ТА
РЕФЛЕКСІЯ

ОБГОВОРЕННЯ (~10 ХВ.)

4. Пошук �нформац�ї: як ми виживаємо
в умовах невизначеност�?



ВИСНОВОК: ЩО ДАЛІ?

Інформац�я, яка циркулює сьогодн� в мед�а, далеко не нагадує тиху й спок�йну
р�чку.  Ця сум�ш високодостов�рної �нформац�ї, створеної експертами, �
ман�пулятивного контенту, може становити загрозу для сусп�льства. Хороша
новина полягає в тому, що, доклавши трохи зусиль, ми вс� можемо розвинути
критичне мислення, ст�йк�сть до цифрових викривлень � здатн�сть розр�зняти
як�сний контент. Тому ми запрошуємо вас продовжувати поглиблювати свої
знання про мед�а та �нформац�йну грамотн�сть � застосовувати їх на практиц� за
допомогою нашої доб�рки ц�нних ресурс�в та �нструмент�в.

КОРИСНІ ПОСИЛАННЯ ТА РЕСУРСИ
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https://digires.lt/wp-content/uploads/2023/02/D1.3_Report-on-research-activities.pdf
https://digires.lt/wp-content/uploads/2023/02/D1.3_Report-on-research-activities.pdf
https://digires.lt/wp-content/uploads/2023/02/D1.3_Report-on-research-activities.pdf
https://digires.lt/wp-content/uploads/2023/02/D1.3_Report-on-research-activities.pdf
https://veryverified.eu/


ПРО BECID
Центр Балт�йської взаємод�ї для боротьби з �нформац�йними
порушеннями (BECID — Baltic Engagement Center for Combating Information
Disorders) — це мережа експерт�в �з фактчек�нгу (перев�рки факт�в),
мед�аграмотност�, мед�йної практики та академ�чних досл�джень,
спрямованих на боротьбу з �нформац�йними порушеннями та сприяння
мед�аграмотност� в Естон�ї, Латв�ї та Литв�. BECID зосереджується на
регулярн�й перев�рц� факт�в, досл�дженн� сприйняття дез�нформац�ї та
кампан�ях з мед�аграмотност�, спрямованих на п�двищення �нформац�йної
ст�йкост� та мед�аграмотност�. BECID є частиною мереж� «Європейська
обсерватор�я цифрових мед�а» – European Digital Media Observatory
(EDMO).

24

Для отримання додаткової �нформац�ї про д�яльн�сть BECID та створений
контент в�дв�дайте www.becid.eu.

ПРО DIGIRES
Асоц�ац�я Балт�йський Центр Досл�дження Цифрової Ст�йкост� – Baltic
Digital Resilience Research Center DIGIRES — це перший приклад сп�впрац� у
сфер� цифрової ст�йкост� не лише в Литв�, а й у вс�х трьох країнах Балт�ї.
DIGIRES має на мет� об’єднати експерт�в та орган�зац�ї, як� працюють над
схожими темами мед�аграмотност�, цифрової ст�йкост� та розвитку сталої
демократ�ї, � продемонструвати способи розвитку ст�йкост� посл�довним та
ц�леспрямованим шляхом, знаходячи нов� форми ст�йкост� через
домовленост� та сп�впрацю м�ж нац�ональними орган�зац�ями, установами
та державними органами, як� представляють р�зн� сектори.

Для отримання додаткової �нформац�ї про д�яльн�сть DIGIRES та створений
контент в�дв�дайте https://digires.lt/en/.

http://www.becid.eu/
https://digires.lt/en/
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АВТОРИ ТА СПІВАВТОРИ

Ауксе Балч�тєне 
Голова асоц�ац�ї DIGIRES та головна наукова сп�вроб�тниця.
Професорка кафедри публ�чної комун�кац�ї та кер�вниця кафедри
ЮНЕСКО з мед�а та �нформац�йної грамотност� для �нклюзивного та
знаннєвого сусп�льства в Ун�верситет� В�таутаса Великого.

Айсте Мейдуте 
Журнал�стка, фактчекерка, редакторка проєкту «Детектор брехн�»
новинного порталу DELFI.

Дар�ус Ремейка 
Молодший науковий сп�вроб�тник та асп�рант з комун�кац�йних та
�нформац�йних наук Ун�верситету В�таутаса Великого, експерт �з
�нформац�йно-психолог�чних операц�й � дез�нформац�ї.

Р�мгайле Каспарайте 
Молодша наукова сп�вроб�тниця та асп�рантка з комун�кац�йних та
�нформац�йних наук Ун�верситету В�таутаса Великого.

Кр�ст�на Берксун 
Молодша наукова сп�вроб�тниця та спец�ал�стка з комун�кац�й
Ун�верситету В�таутаса Великого.

Аустея Вайчюлев�чютє 
Дизайнерка 

Редактор українського перекладу В�ктор�я Оксимець



ВКЛАДЕННЯ

Роздатковий матер�ал «Розкриття
значення знак�в»: запитання для

обговорення групами

Як би ви описали навколишнє середовище? Воно тихе, шумне,
доброзичливе, агресивне, дом�нуюче? 
Як� ознаки (мед�а та �нформац�йн� об’єкти) на це вказують?
Наприклад, на дошц� оголошень ви можете побачити багато
р�зних пов�домлень; деяк� пов�домлення можуть бути
доброзичливими та привабливими (наприклад, запрошення
приєднатися до дискус�йного клубу), а �нш� можуть бути б�льш
агресивними (наприклад, �нструкц�ї не см�тити на територ�ї
школи).

Що видно, а що приховано в мед�йно-�нформац�йному об’єкт�?
Наприклад, якщо обраний �нформац�йний об’єкт це «ксерокс»,
то як� дан� в�н збирає, хто їх арх�вує та збер�гає, яке його
призначення, для чого в�н використовується тощо?


